経営維新塾

市場戦略検討表

企業名：　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
作成日：　　　　年　　　月　　　日
	
	既存事業（商品）
	新事業（商品）

	事業（商品）名
	
	

	市場規模
	
	

	５年後の売上目標

及びその考え方
	
	

	マーケティング・ミックス
	①商品・サービス
	
	

	
	②価格の方針
	
	

	
	③販路・店舗
	
	

	
	④販売促進
	
	

	実現体制
	⑤開発・生産・仕入
	
	

	
	⑥推進体制
	
	


